
2020 年 1 月 商业创新期刊  January, 2020 

第 2 卷 第 1 期 Journal of Business Innovation Vol.2 No.1 
 

本刊网址: http://www.ccidas.org  All rights reserved. 

174 

https://doi.org/10.52288/jbi.26636204.2020.01.14 

海上征程新丝路 
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1. 活动背景 

海上丝绸之路，是古代中国与外国交通贸易和文化交往的海上通道，也称“海上

陶瓷之路”和“海上香料之路”，打开了古代东西方的贸易文化交流通道，在较大程度

上推动了沿线各国的共同发展，形成一股持续吹向全球的文明之风。 

2013年，习近平总书记在访问东盟时提出了建设 21世纪海上丝绸之路的战略构

想，并在国际间得到了极高的关注度。为此，中国政府出台一系列相关举措，目的在

于更好地构建“21 世纪海上丝绸之路”。2015 年福建被国务院定义为“21 世纪海上丝

绸之路核心区”。泉州作为古代丝绸之路的三大始发港之一和福建重要港口，核心区

实施方案中把泉州定位为“21 世纪海上丝绸之路先行区”，并得到各级政府高度重视

和积极支持。 

为响应习近平总书记的号召，发展 21世纪新海上丝绸之路。半个世纪后的今天，

旨在拓展经济发展空间，促进沿线国家共同繁荣的 21世纪海上丝绸之路的战略构想，

是二者在新时代下的融合与发展，为此次展会的举办提供了契机。决定在厦漳泉闽南

金三角举办曾因海上丝绸之路而外销全球的茶叶、丝绸、香料、瓷器等展览会。 

 

2. 活动主题 

海上办展；海上丝绸之路；展会+旅游 
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3. 目标群体 

瓷器全国各地分销商、玻璃器皿全国各地分销商、丝绸及丝织品全国各地分销

商、香熏全国各地分销商、茶叶及茶具全国各地分销商等对海丝文化及游轮游感兴趣

的群体；愿意尝试体验“展会+旅游”模式的群体；厦漳泉及其周边地区旅游群体等。  

 

4. 展会内容及概括 

4.1 展会内容 

会展名称：海上征程新丝路 

办展时间：2020年 6月 20日-2020年 6月 23日 

展会地点：海上会场：“歌诗达幸运号”游轮 

陆地会场：泉州、厦门、漳州 

办展机构：主办单位：福建省政府 

承办单位：泉州市政府、厦门市政府、漳州市政府 

协办单位：嘉环华集团歌诗达邮轮公司 

展会内容：展会在游轮上举行，并设置包括泉州、厦门与漳州三个陆地展会点，以泉

州为新丝路出发点的三角航线。展会为期三天，每天早上从泉州出发，一

天内在固定的时间点在厦门与漳州停泊，参与活动的人群在停泊期间可参

加陆地上的展会，也可在游轮上进行系列活动，晚上邮轮回航。 

 

4.2 展会概括 

展会有海上主会场和陆地分会场两大举办场地。 

海上主会场：通过对邮轮现有空间资源合理利用，将海上主会场分为不同功能分

区，其中有展品展示区、VR寻宝探险区、亲子乐园等。 

陆地分会场：设有泉州、漳州、厦门三个会场，泉州打造茶艺品鉴会场，漳州举

办瓷器交流盛会，厦门推出丝绸香薰艺术展。 

 

泉州茶艺品鉴会： 

全国各地有名的绿茶、红茶、乌龙茶、白茶、黄茶、黑茶等；参展的茶叶分为一

般和上等。茶器具类：煮茶器、冲茶具、紫砂、根雕、竹木、金属等及其他附属茶器。 

 

漳州瓷器交流盛会： 

日用陶瓷的碟、碗、杯、盘；艺术陶瓷的器皿、雕塑、壁画、陶艺；建筑陶瓷的

卫生、洁具、墙砖、地砖和高科技陶瓷材料陶瓷产品等。 

 

厦门丝绸香薰艺术展： 

丝绸服装服饰、刺绣、缂丝、丝绸工艺品等以及香薰挂件、香水摆件、无火香薰

摆件、香薰灯、香薰炉、DIY香薰饰品。 

    

5. 活动内容 

5.1 海上主会场 

海上会场分为“海上丝绸之路历史印记”和“休闲娱乐”两大主题，传播古代带给人

类历史上文明交流、互鉴、共存的典范，并且在展馆中采用扫码讲解，以便观众更易

理解。海上丝绸之路历史印记主题划分为以下几个展馆： 
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【海上丝绸之路的历史展馆】主要介绍海上丝绸是古代中国与外国交通贸易和文化

交往的海上通道，也称“海上陶瓷之路”和“海上香料之路”，以及各个航线和主要港口

的组成，和海上丝绸之路从先秦一直到明清时期经历的繁荣鼎盛和衰败。 

 

【海上丝绸之路主要航线展馆】采用三维技术、流媒体技术、虚拟成像技术等高科技

信息技术形式，展出 3D 版《海上丝绸之路航线》，以动画的形式让人们感受海上丝

绸之路的跨度。 

 

【海上丝绸之路进出口物品展示】自中国出发之货物主要以丝绸、茶、瓷器、金、银、

书籍等，以及琉璃、猫眼石、明珠、象牙、香料、金银、宝石、水晶、玛瑙、琥珀、

骆驼皮、乳香、没药、安息香、沉香、檀香、卢荟、胡椒、温纳齐等，选其一部分进

行展示，让观众以实物形式更加清楚的了解海上丝绸之路。 

 

休闲娱乐主题划分为以下几个展馆： 

【VR寻宝体验馆】划分部分游轮场地作为寻宝区域，结合“海上丝绸之路”历史特点

将其分别布置，利用书籍、摆件等历史线索设立不同关卡，VR设备设置在部分寻宝

关卡中，用于寻找线索，给参展观众带来享乐虚拟实境的刺激体验。让参展观众联系

历史并利用所找线索破除重重关卡，让观众既享受探险的乐趣也对这段历史进行更

深入的了解。 

实施细则：寻宝活动每 3 个小时开展一次，每一次时长为 1 小时，设有三条不

同闯关路线，每条路线每个时段限额 300 人，若闯关成功则能获得相应奖品如：瓷

器、画卷等，即使闯关失败，也能获得一次非凡的闯关体验。 

 

【亲子互动馆】此环节着重提升家庭氛围，游戏的形式注重相互配合，家长能自然而

然地引发孩子智能的发展。设计的游戏应让儿童主动寻求家长的配合，给每一组家庭

分发一组图文并茂的丝绸之路小卡片，卡片上印有青金石、瓷器等图像并配有介绍文

字。孩子们根据卡片内容找到乐园中相应物品进行搜查，旨在给父母提供陪伴孩子的

空间之余，实现寓教于乐的效果。 

 

【7D电影体验馆】让观众看自己喜爱的电影同时，提供海上丝绸之路动感 7D体验，

集合声、光、影、水、雾、烟，地震来时的强烈晃动，山崩到时的灭顶之感，通过传

感、光感、震动摇晃的使用等等变得真真切切，再加上五维度场景的包揽，立刻将观

看者引入了其中，看电影变成经历了一场电影般的生活体验。 

 

【游轮歌舞会】夜幕降临之时，游轮上举办盛大的歌舞会，提供服装、音乐、舞台、

妆容，人们载歌载舞还可以享受聚会美食及美酒。 

 

5.2 陆地分会场 

【泉州茶艺品鉴会】 

举办地点：泉州丝路文化艺术展览馆 

展会介绍： 

泉州是福建乃至全国的乌龙茶主产区，有 1,000多年的产茶历史，拥有安溪铁观

音、本山茶、黄旦茶、毛蟹茶和永春佛手茶等茶叶品种。近年来泉州茶产业发展已经

取得了一定成绩，尤其是打响了“铁观音”这一茶叶品牌，带动了地方经济发展，仅安
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溪一县全县 100 万农民中就有 80 万人受益于茶产业。且泉州作为古代“海上丝绸之

路”的起点城市，既是古代“海上丝绸之路”重要的发祥地，又是主要港口中心城市。

今天，推进“21 世纪海上丝绸之路”经贸合作，为泉州提供了千载难逢的发展契机，

搭建了沟通协作平台。 

泉州市政府及各茶产区政府都十分重视泉州茶文化的发展。在泉州举办茶博会，

联系闽南一带安溪铁观音、大红袍等的有名茶商参加本次博览会，利用泉州悠久的茶

文化历史及相关政策，在泉州举办茶展。邀请全国有名茶叶品牌、茶商、茶叶爱好者

参加这次茶展。在展销茶的同时，做相关茶文化的普及及相关工艺品的展示。 

参展范围： 

茶叶产品：红茶、黑茶、白茶、乌龙茶、绿茶、黄茶、再生茶类（花草茶、浓缩

茶等) 

茶器产品：瓷器（白青黑）、陶土、玻璃、竹木、漆器、金属、茶盘、煮茶器等 

茶叶包装：木盒纸盒、竹木纸袋、原料配件、设计印刷、金属制罐等 

加工机械：包装、色选、贮藏、种植、杀青、检测等 

茶衍生品：茶保健品、茶食、茶饮料等 

茶空间：茶生活空间、茶文化空间、茶馆配套、茶空间装饰等 

 

【厦门丝绸香薰艺术展】 

举办地点：厦门国际会展中心 

展会内容： 

泉州、漳州是古代丝绸之路的起点，而厦门就是古丝路的枢纽。福建省一直处在

中国对外开放的前沿，厦门是中国最早批准设立的四个经济特区之一。当前中国政府

明确福建省、厦门市分别为 21世纪海上丝绸之路的核心区和战略支点城市，可以预

见厦门省将在中国对外开放格局中扮演更加重要的角色。 

本次会展在厦门国际会展中心设立“丝绸博览会”以及“香料展览会”两个分会馆： 

（1）丝绸博览会−联合苏州绣房对宋明清时代的时兴丝绸进行展示，介绍当时朝代

的文化，并招揽国内各大绸缎商参加本次会展，吸引海内外买家进行销售。 

丝绸展销范围： 

丝绸服装服饰、特色面料、高级定制；刺绣、缂丝、丝绸工艺品；文化创意、非

遗类产品；丝巾、丝绸婚纱、家纺产品 

 

（2）香料展览会−香料在古海上丝绸之路上是中国和世界交换文化的特殊物品。起

初，香料是从马鲁古群岛通过海路运到中国，再取道丝绸之路运到欧洲。对欧

洲人来说，香料最主要的用途是作为调料品、制作香水药品、参与宗教仪式，

也正是因为对香料的追寻，哥伦布发现了美洲。香料在古代海上丝绸之路上的

价值较高，本次香料展邀请国内外香料商，在宣扬国内外香料文化的同时，为

各大企业提供优质香料获取途径。 

香料展销范围： 

香料−天然香料、合成香料、松节油合成香料、植物提取物、香精香料中间体、

医药中间体等 

香精−应用于清新剂、洗涤、牙膏、化妆品、染护发、香波、皂用、蜡烛工艺、

蚊香、染料、塑料、制药、橡胶等行业 

精油、纯露、香薰−美容美体精油、足疗精油、纯露、各种香水、药用油、各类

https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=120938&ss_c=ssc.citiao.link
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植物精油、香熏系列等 

食用及药用香料香精−应用于食品饮料、添加剂、糖果、烟酒、乳制品、烘培、

配料等；药用原料、药用油、香料和医药中间体、香料精细化工等 

相关生产加工设备−蒸馏设备、萃取设备、提取浓缩设备等 

 

【漳州瓷器交流盛会】 

举办地点：漳州市东山县展览馆 

展会内容： 

在整个海上丝绸之路的运输线上，瓷器为最具代表性的货物品类。漳州也是古丝

绸之路的起点之一，在明清时代，漳州窑作为主要外销瓷器窑址，曾通过海上丝绸之

路远销海外。漳州现也存有南靖东溪窑遗址、平和南胜窑址两大海上丝绸之路申遗

点。 

选择漳州作为本次新海丝路的瓷器会展地，希望通过漳州窑出土的瓷器来宣扬

闽南一带的瓷文化。本次会展将展示明清时期外销各国出土的相关瓷器，也会联合其

他地区的瓷器商对现代艺术瓷进行展示销售。 

瓷器参展范围： 

陶瓷艺术作品创作的机构、代理商及其陶瓷艺术作品 

艺术陶瓷、紫砂、陶艺、陶瓷艺术品、艺术家绘瓷作品、高端礼品瓷、陶瓷工艺

礼品、琉璃 

陶瓷用品生产、研究、设计制作的机构和经销商，及其最新创意设计的日用、工

业等具有引领潮流审美价值的陶瓷作品 

 

6. 活动时间安排 

6.1 海上主会场 

活动名称 活动时间 活动地点 

VR寻宝探险 2020年 6月 20日—23日定时开放 10-12层 

亲子互动 2020年 6月 20日—23日   12层 

各系列展馆 2020年 6月 20日—23日全天开放 整艘邮轮 

扫码智能讲解 展会全程 整艘邮轮及陆地展区 

7D电影体验馆 2020年 6月 20日—23日定时开放 3,、4、5层雷克斯大剧院 

舞会 2020年 6月 20日—23日晚间开放 5层康特凡蒂歌舞厅 

 

6.2 陆地分会场 

活动名称 活动时间 活动地点 

泉州茶艺品鉴会 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 19:00 
泉州丝路文化艺术展览馆 

厦门丝绸香薰艺术展 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 17:00 
厦门国际会展中心 

漳州瓷器交流盛会 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 17:00 
漳州市东山县展览馆 

 

 

 

https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=68645772&ss_c=ssc.citiao.link
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7. 立项风险及对应措施 

7.1 人数受限应合理定位− 

因场地可容纳人数限制，可能会形成供不应求的局面，对此将进行各种市场调查，

通过数据分析进行招展招商工作，将目标人群定位为能接受船票价位且愿意尝试体

验这种新兴展会模式的群体，并合理利用各种媒介进行展会宣传，以实现供需平衡。 

 

7.2 出游观展应保障安全− 

参展观众在乘邮轮参展时可能出现晕船反应，此外，邮轮由于长时间在海上航行，

可能遇上人力不可抗衡的自然因素，对此应在出行前进行大量天气预估，若天气不

佳，则根据具体情况合理调整出行时间；船上并应提供足够晕船药并设有医务室，以

规避安全隐患。  

 

7.3 物流运输做到实时监控− 

物资的运输、安装、交通等方面要积极做好物流运输的各种应对预案，随时监控

场地，杜绝潜在隐患。 

 

7.4 突发事故应防患未然−  

包括突发事故和上船人流量的信息预测、参展商资料数据保护等，做好风险预

案，在展会前期组建内部危机管理机构，建立危险预警机制；展会期间进行风险评估

并启动风险处理预案，展会结束后由恢复导向发展。 

 

7.5 招展数量未达招展指标时− 

根据实际情况扩大招展地区范围，适当降低入展门槛，加大宣传力度，增强展会

品牌影响力。给予参展商更多的实际优惠，在展位价格上适当做出调整，优化展位配

置，使展位设置更加具有吸引力。 

 

7.6 招展进度未达到预期时− 

在做招展准备工作之前，明确分工，制定细致的招展工作推进表，严格按照既定

进度推进，招展时积极完成招展指标。 

 

8. 招商方案 

招商时间：2019年 10月 15日−2020年 5月 20日 

招商范围：瓷器全国各地分销商、香熏全国各地分销商、茶叶及茶具全国各地分销商

等 

招商进度计划：2019 年 10 月 20 日−2020 年 5 月 10 日，招商筹备阶段建立招商机

制，基本完成对招商资料的准备、招商市场的分析等前期工作；主力招商

阶段确定目标主力招商对象；在完成以上任务阶段之后进行全面招商。  

实地招商：针对重点目标群体，主办方委派工作人员到目标招商区域与目标群体进行

实地洽谈。2020年 5月 20日，确定最终名单，并录入名单，寄发参展指

南。 

招商方式： 

官方网站宣传−借助海上宣传片以及网络媒体，在主办方的官方网站上发布招商信息，

参展观众可直接通过官方平台进行注册。 
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新闻媒体报导−通过相关网络媒介、报纸、新闻媒体等工具推送和报导招商信息。 

网络邮件联系−通过网络邮件联系普通观众，以此吸引其参展。 

项目会议推广−通过举办项目招商发布会，项目推介洽谈会，使潜在目标观众深入了

解此次展会。 

招商注意事项： 

拓宽招商途径−采取线上线下双重形式进行招商，借助国内知名权威招商网站以及其

他权威媒体平台。 

赞助金额总数未达标−增设赞助商的数量，灵活调整赞助商的赞助金额标准。 

赞助商数量未达标−调宽赞助标准限制，主办方积极与预备赞助商联系，协调各方利

益。 

会场广告位价格 

邮轮进门处两侧：2m×6m     10,000元/㎡/年 

邮轮玻璃幕墙处：2m×3m     10,000元/㎡/年 

    邮轮电梯内部：  2m×3m      9,000元/㎡/年 

    邮轮内部通道；  2m×3m      9,000元/㎡/年 

展会手册广告：  5,000元/年 

 

9. 参展门票 

9.1 针对既参观海上主会场也参观陆地分会场的观众 

由于本次展会航线灵活，参展观众可自行选择出行路线，不同路线分别对应不同

的船票价格。 

泉州—漳州—厦门 2,000元 （往返，包括陆地分会场门票） 

厦门—泉州  1,000元 （单程，包括陆地分会场门票） 

漳州—厦门   700元 （单程，包括陆地分会场门票）           

泉州—漳州   900元 （单程，包括陆地分会场门票） 

 

9.2 针对只参观陆地分会场的观众 

考虑到观众所在地域及其闲暇时间的受限性，本次展会单独售卖陆地分会场门票。 

泉州—120元 

漳州—100元 

厦门— 80元 

     

10.  预算及收入 

预算项目 单价 数量 金额 

场馆费用 

邮轮租赁 / 1期 800,000 

油耗 3,000/吨 150吨 1,800,000 

展位搭建 / / 300,000 

人工布景 / / 50,000 

陆地布展 / / 4,000,000 

宣传推广 

展会传单  20,000张 2,000 

公交，地铁站牌 2,500/个 20个 50,000 
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户外广告 / 16个 360,000 

新闻媒体宣传 / / 350,000 

网络媒体推广 / / 300,000 

报纸宣传 16,000 7 112,000 

创建官网官微及维护 / / 80,000 

现场管理 

工作人员培训费用 5,000  5,000 

VR设备租赁 / 15*4 邮轮自带，旅行社提供 

LED液晶屏 / 5*4 邮轮自带，旅行社提供 

杂物费 

办公费 / / 15,000 

工作人员餐饮 100/天/人 300*3 90,000 

演出劳务费 / / 30,000 

相关活动 

舞台搭建 / 3 邮轮自带，旅行社提供 

音响设备 / 5 邮轮自带 

其他相关费用 / / 50,000 

不可预见费用：100,000 

总计：8,494,000 

 

收入项目 数量 资金 备注 

展位租赁费/会期 

100（标准

展位） 
300,000 

 

 

陆地会场 

30（特装

展） 
60,000 

/ 700,000 海上会场/㎡ 

广告位 

邮轮登船口两侧 10,000/会期 20 200,000 

包括邮轮 

及陆地 

邮轮内 10,000/㎡/会期 16 160,000 

摆渡车内 1,000/会期 5 5,000 

展会手册广告 5,000/会期 40 200,000 

展馆入口处两侧 1,000/会期 2 2,000 

展馆展位旁边 800/会期 6 4,800 

赞助商 

100,000 10 1,000,000 
显著位置 

广告位10㎡。 

200,000 5 1,000,000 

展会相关的宣

传媒体、展会

会刊、展会网

站上予以发布 

300,000 3 900,000 
安排产品介绍

会 

500,000 1 500,000 独家冠名 
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基础船票

收入 
2,000(具体收入视票价类别浮动) 3,400 6,800,000 

 

预估陆地

会场收入 
厦漳泉陆地会场 3,000  300,000 

 

收入总计：10,421,800 

  

11.  环境分析 

11.1 SWOT分析 

S优势： 

1. 展品具有地域优势 

2. 会展跨域大、涉猎广 

3. 会展模式新颖特殊 

4. 互动性、体验感强 

5. 可吸引各式各样的参与者 

W劣势： 

1. 花费精力、成本较高 

2. 展会行程较多 

3. 模式架构尚不成熟 

O机会： 

1. 与国家政策相结合 

2. 贴合文化开展，同时属于文化相关展览 

3. 可为相关企业提供机会（海上展馆） 

4. 增加参展者旅游机会 

T威胁: 

1. 存在可复制性 

2. 存在技术问题 

3. 环境不确定性较高（天气因素） 

 

11.2 政治环境分析 

2015年 3月 28 日推出《推动共建丝绸之路经济带和 21世纪海上丝绸之路的愿

景与行动》，继续发挥沿线各国区域、次区域相关国际论坛、展会以及博亚洲论坛、

中国−东盟博览会、中国−亚欧博览会等平台的建设性作用，支持办好丝绸之路（敦

煌）国际文化博览会、丝绸之路国际电影节和图书展。 

泉州是丝绸之路的起点，泉州的自然风光、文化环境、历史积淀、人文特色具有

强大的潜在吸引力，泉州市的会展业在政策的支持下具有很大的发展空间。此外，福

建的对台优势随着海峡西岸经济区概念的提出，变得越来越明显。从闽台关系上来

看，双方有着地缘近、血缘亲、文缘深、商缘广、法缘久的历史渊源，2009 年国务

院公布了《关于支持福建省加快建设海峡西岸经济区的若干意见》，标志着海峡西岸

经济区正式进入国家战略支持的重点区域。从政治地缘上来看，泉州不仅是海峡西岸

重要枢纽城市，同时也是全国综合配套改革试点城市之一。近几年来，随着一批工业

项目的投入建设，泉州的软、硬件设施逐渐完善，发展潜力日益明显，受到各界投资

者的关注，由此可见，目前的政治环境为发展泉州会展业提供了较为有利的条件。 

 

11.3经济环境分析 

2018年，我国出国举办展（博）览会增速虽然放缓，但整体规模依然保持增长态

势，参展数量不断增多，展览面积稳步增长，参展企业数逐渐提升。展览业作为一个

产业，有自身的一套运作模式和方法，其发展有规律可循。展览业既是经济的晴雨表，

同时也是经济发展、社会发展的助推器，经济发展的好坏，从展会的情况上便可明显

看出。发展会展业有利于带动我省相关产业乃至整个经济的更大发展，有利于提升企

业应对国内外经济发展态势的竞争能力，有利于刺激消费、扩大内需、增加有效社会

购买力。 
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11.4社会环境分析 

泉州是福建乃至全国的乌龙茶主产区，有 1,000多年的产茶历史，泉州、漳州是

古代丝绸之路的起点，而厦门就是古丝路的枢纽。福建省一直处在中国对外开放的前

沿，厦门是中国最早批准设立的四个经济特区之一；漳州也是古丝绸之路的起点之

一，在明清时代，漳州窑作为主要外销瓷器窑址，曾通过海上丝绸之路远销海外。 

 

11.5技术环境分析 

据《中国互联网络发展状况统计报告（第 43次）》数据显示，截至 2018年 12月，

我国网民规模为 8.29 亿，互联网普及率达 59.6%。随着网络的发展和信息技术在商

业领域的广泛应用，网络成为现代技术中人们进行交流的重要平台，将会展活动电子

化、网络化。对于企业而言，基于因特网的网上采购、竞购、拍卖、采购管理、客户

关系管理、产品营销过程管理等，使得他们得以突破商务活动在时空上的限制，基于

电子商务的网络会展平台提供的视频会议、互动的产品展示、客户定制化促销、现场

参观、订单管理、电子支付等功能和服务正日趋完善，更能提高会展业的管理效率和

服务质量。 

 

12.  展会亮点 

12.1 海陆结合  

打破传统办展形式，将展会主场地由陆地传统展馆移至海上游轮，形成一个“移

动空间”，具有陆地展会所不具有的动态性；选取泉州、漳州、厦门作为具有特色的

站点，在每一次停靠的站点设有相对应的陆地展点。 

 

12.2 游学结合 

将邮轮 VR体验区作为寻宝探险区域，将这段历史的相关物件作为寻宝线索，穿

插在整个寻宝过程中，使展品融入配套活动，配套活动为展品服务，最终实现展品与

配套活动相互作用。 

 

12.3 中西结合 

此次展会采取中西结合的方式，展品选取海上丝绸之路时期具有代表性的中西商

品，使观众在参展过程中寻求其和而不同的内涵。 

 

12.4 “展旅”结合  

此次展会以常展的模式在邮轮上举办，具有旅游特性，形成一种“在观展时旅游，

在旅游中参展”的模式，最终形成以展会带动旅游、以旅游完善展会的互动互惠的发

展新局面。 

 

13.  办展后续效益 

13.1 丰富展会信息功能 

展会是行业和市场信息的重要集散地，参加展会的目的就是为了收集和发布各种

有用的信息，举办与展会相关的各种活动，与会的专家、学者和行业专业人士能将大

量的最新信息带来给会场听众，这种活动极大地丰富了会展信息积聚和传播的功能。 

 

13.2 拓展展会的展示功能 

展会是企业产品和形象的展示台，是企业树立和强化企业和产品品牌的重要渠道，
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在展会期间举办产品展示会、有关表演和比赛，能很好地拓展展会的展示功能，使观

众对产品产生深刻的印象。 

 

13.3 强化展会的发布功能 

展会是行业人士集聚之地，信息传播快并具有一定的权威性，在展会上发布新产

品，可以产生巨大的影响。 

 

13.4 延伸展会的贸易功能 

参展商参展的目的之一是促使贸易成交或寻找合适的供应商。展会首先是一个重

要的贸易平台，展会相关活动（如产品订货会、产品推介会、项目招标会等）延伸了

展会的贸易功能，吸引更多的潜在观众，增加地区知名度。 

 

 
收稿时间：2019-10-22 

责任编辑、校对：程萌、刘舒霖 

 


