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1. 活動背景 

海上絲綢之路，是古代中國與外國交通貿易和文化交往的海上通道，也稱“海上

陶瓷之路”和“海上香料之路”，打開了古代東西方的貿易文化交流通道，在較大程度

上推動了沿線各國的共同發展，形成一股持續吹向全球的文明之風。 

2013年，習近平總書記在訪問東盟時提出了建設 21世紀海上絲綢之路的戰略構

想，並在國際間得到了極高的關注度。為此，中國政府出臺一系列相關舉措，目的在

於更好地構建“21 世紀海上絲綢之路”。2015 年福建被國務院定義為“21 世紀海上絲

綢之路核心區”。泉州作為古代絲綢之路的三大始發港之一和福建重要港口，核心區

實施方案中把泉州定位為“21 世紀海上絲綢之路先行區”，並得到各級政府高度重視

和積極支持。 

為響應習近平總書記的號召，發展 21世紀新海上絲綢之路。半個世紀後的今天，

旨在拓展經濟發展空間，促進沿線國家共同繁榮的 21世紀海上絲綢之路的戰略構想，

是二者在新時代下的融合與發展，為此次展會的舉辦提供了契機。決定在廈漳泉閩南

金三角舉辦曾因海上絲綢之路而外銷全球的茶葉、絲綢、香料、瓷器等展覽會。 

 

2. 活動主題 

海上辦展；海上絲綢之路；展會+旅遊 

 

 
1 廈門大學嘉庚學院國際商務學院本科生 1119276159@qq.com*通訊作者 
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3. 目標群體 

瓷器全國各地分銷商、玻璃器皿全國各地分銷商、絲綢及絲織品全國各地分銷

商、香熏全國各地分銷商、茶葉及茶具全國各地分銷商等對海絲文化及游輪遊感興趣

的群體；願意嘗試體驗“展會+旅遊”模式的群體；廈漳泉及其周邊地區旅遊群體等。  

 

4. 展會內容及概括 

4.1 展會內容 

會展名稱：海上征程新絲路 

辦展時間：2020年 6月 20日-2020年 6月 23日 

展會地點：海上會場：“歌詩達幸運號”遊輪 

陸地會場：泉州、廈門、漳州 

辦展機構：主辦單位：福建省政府 

承辦單位：泉州市政府、廈門市政府、漳州市政府 

協辦單位：嘉環華集團歌詩達郵輪公司 

展會內容：展會在遊輪上舉行，並設置包括泉州、廈門與漳州三個陸地展會點，以泉

州為新絲路出發點的三角航線。展會為期三天，每天早上從泉州出發，一

天內在固定的時間點在廈門與漳州停泊，參與活動的人群在停泊期間可參

加陸地上的展會，也可在遊輪上進行系列活動，晚上郵輪回航。 

 

4.2 展會概括 

展會有海上主會場和陸地分會場兩大舉辦場地。 

海上主會場：通過對郵輪現有空間資源合理利用，將海上主會場分為不同功能分

區，其中有展品展示區、VR尋寶探險區、親子樂園等。 

陸地分會場：設有泉州、漳州、廈門三個會場，泉州打造茶藝品鑒會場，漳州舉

辦瓷器交流盛會，廈門推出絲綢香薰藝術展。 

 

泉州茶藝品鑒會： 

全國各地有名的綠茶、紅茶、烏龍茶、白茶、黃茶、黑茶等；參展的茶葉分為一

般和上等。茶器具類：煮茶器、沖茶具、紫砂、根雕、竹木、金屬等及其他附屬茶器。 

 

漳州瓷器交流盛會： 

日用陶瓷的碟、碗、杯、盤；藝術陶瓷的器皿、雕塑、壁畫、陶藝；建築陶瓷的

衛生、潔具、牆磚、地磚和高科技陶瓷材料陶瓷產品等。 

 

廈門絲綢香薰藝術展： 

絲綢服裝服飾、刺繡、緙絲、絲綢工藝品等以及香薰掛件、香水擺件、無火香薰

擺件、香薰燈、香薰爐、DIY香薰飾品。 

    

5. 活動內容 

5.1 海上主會場 

海上會場分為“海上絲綢之路歷史印記”和“休閒娛樂”兩大主題，傳播古代帶給人

類歷史上文明交流、互鑒、共存的典範，並且在展館中採用掃碼講解，以便觀眾更易

理解。海上絲綢之路歷史印記主題劃分為以下幾個展館： 
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【海上絲綢之路的歷史展館】主要介紹海上絲綢是古代中國與外國交通貿易和文化

交往的海上通道，也稱“海上陶瓷之路”和“海上香料之路”，以及各個航線和主要港口

的組成，和海上絲綢之路從先秦一直到明清時期經歷的繁榮鼎盛和衰敗。 

 

【海上絲綢之路主要航線展館】採用三維技術、流媒體技術、虛擬成像技術等高科技

資訊技術形式，展出 3D 版《海上絲綢之路航線》，以動畫的形式讓人們感受海上絲

綢之路的跨度。 

 

【海上絲綢之路進出口物品展示】自中國出發之貨物主要以絲綢、茶、瓷器、金、銀、

書籍等，以及琉璃、貓眼石、明珠、象牙、香料、金銀、寶石、水晶、瑪瑙、琥珀、

駱駝皮、乳香、沒藥、安息香、沉香、檀香、盧薈、胡椒、溫納齊等，選其一部分進

行展示，讓觀眾以實物形式更加清楚的瞭解海上絲綢之路。 

 

休閒娛樂主題劃分為以下幾個展館： 

【VR尋寶體驗館】劃分部分游輪場地作為尋寶區域，結合“海上絲綢之路”歷史特點

將其分別佈置，利用書籍、擺件等歷史線索設立不同關卡，VR設備設置在部分尋寶

關卡中，用於尋找線索，給參展觀眾帶來享樂虛擬實境的刺激體驗。讓參展觀眾聯繫

歷史並利用所找線索破除重重關卡，讓觀眾既享受探險的樂趣也對這段歷史進行更

深入的瞭解。 

實施細則：尋寶活動每 3 個小時開展一次，每一次時長為 1 小時，設有三條不

同闖關路線，每條路線每個時段限額 300 人，若闖關成功則能獲得相應獎品如：瓷

器、畫卷等，即使闖關失敗，也能獲得一次非凡的闖關體驗。 

 

【親子互動館】此環節著重提升家庭氛圍，遊戲的形式注重相互配合，家長能自然而

然地引發孩子智慧的發展。設計的遊戲應讓兒童主動尋求家長的配合，給每一組家庭

分發一組圖文並茂的絲綢之路小卡片，卡片上印有青金石、瓷器等圖像並配有介紹文

字。孩子們根據卡片內容找到樂園中相應物品進行搜查，旨在給父母提供陪伴孩子的

空間之餘，實現寓教於樂的效果。 

 

【7D電影體驗館】讓觀眾看自己喜愛的電影同時，提供海上絲綢之路動感 7D體驗，

集合聲、光、影、水、霧、煙，地震來時的強烈晃動，山崩到時的滅頂之感，通過傳

感、光感、震動搖晃的使用等等變得真真切切，再加上五維度場景的包攬，立刻將觀

看者引入了其中，看電影變成經歷了一場電影般的生活體驗。 

 

【遊輪歌舞會】夜幕降臨之時，遊輪上舉辦盛大的歌舞會，提供服裝、音樂、舞臺、

妝容，人們載歌載舞還可以享受聚會美食及美酒。 

 

5.2 陸地分會場 

【泉州茶藝品鑒會】 

舉辦地點：泉州絲路文化藝術展覽館 

展會介紹： 

泉州是福建乃至全國的烏龍茶主產區，有 1,000多年的產茶歷史，擁有安溪鐵觀

音、本山茶、黃旦茶、毛蟹茶和永春佛手茶等茶葉品種。近年來泉州茶產業發展已經

取得了一定成績，尤其是打響了“鐵觀音”這一茶葉品牌，帶動了地方經濟發展，僅安
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溪一縣全縣 100 萬農民中就有 80 萬人受益於茶產業。且泉州作為古代“海上絲綢之

路”的起點城市，既是古代“海上絲綢之路”重要的發祥地，又是主要港口中心城市。

今天，推進“21 世紀海上絲綢之路”經貿合作，為泉州提供了千載難逢的發展契機，

搭建了溝通協作平臺。 

泉州市政府及各茶產區政府都十分重視泉州茶文化的發展。在泉州舉辦茶博會，

聯繫閩南一帶安溪鐵觀音、大紅袍等的有名茶商參加本次博覽會，利用泉州悠久的茶

文化歷史及相關政策，在泉州舉辦茶展。邀請全國有名茶葉品牌、茶商、茶葉愛好者

參加這次茶展。在展銷茶的同時，做相關茶文化的普及及相關工藝品的展示。 

參展範圍： 

茶葉產品：紅茶、黑茶、白茶、烏龍茶、綠茶、黃茶、再生茶類（花草茶、濃縮

茶等) 

茶器產品：瓷器（白青黑）、陶土、玻璃、竹木、漆器、金屬、茶盤、煮茶器等 

茶葉包裝：木盒紙盒、竹木紙袋、原料配件、設計印刷、金屬制罐等 

加工機械：包裝、色選、貯藏、種植、殺青、檢測等 

茶衍生品：茶保健品、茶食、茶飲料等 

茶空間：茶生活空間、茶文化空間、茶館配套、茶空間裝飾等 

 

【廈門絲綢香薰藝術展】 

舉辦地點：廈門國際會展中心 

展會內容： 

泉州、漳州是古代絲綢之路的起點，而廈門就是古絲路的樞紐。福建省一直處在

中國對外開放的前沿，廈門是中國最早批准設立的四個經濟特區之一。當前中國政府

明確福建省、廈門市分別為 21世紀海上絲綢之路的核心區和戰略支點城市，可以預

見廈門省將在中國對外開放格局中扮演更加重要的角色。 

本次會展在廈門國際會展中心設立“絲綢博覽會”以及“香料展覽會”兩個分會館： 

（1）絲綢博覽會−聯合蘇州繡房對宋明清時代的時興絲綢進行展示，介紹當時朝代

的文化，並招攬國內各大綢緞商參加本次會展，吸引海內外買家進行銷售。 

絲綢展銷範圍： 

絲綢服裝服飾、特色面料、高級定制；刺繡、緙絲、絲綢工藝品；文化創意、非

遺類產品；絲巾、絲綢婚紗、家紡產品 

 

（2）香料展覽會−香料在古海上絲綢之路上是中國和世界交換文化的特殊物品。起

初，香料是從馬魯古群島通過海路運到中國，再取道絲綢之路運到歐洲。對歐

洲人來說，香料最主要的用途是作為調料品、製作香水藥品、參與宗教儀式，

也正是因為對香料的追尋，哥倫布發現了美洲。香料在古代海上絲綢之路上的

價值較高，本次香料展邀請國內外香料商，在宣揚國內外香料文化的同時，為

各大企業提供優質香料獲取途徑。 

香料展銷範圍： 

香料−天然香料、合成香料、松節油合成香料、植物提取物、香精香料中間體、

醫藥中間體等 

香精−應用于清新劑、洗滌、牙膏、化妝品、染護髮、香波、皂用、蠟燭工藝、

蚊香、染料、塑膠、製藥、橡膠等行業 

精油、純露、香薰−美容美體精油、足療精油、純露、各種香水、藥用油、各類

https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=120938&ss_c=ssc.citiao.link
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植物精油、香熏系列等 

食用及藥用香料香精−應用於食品飲料、添加劑、糖果、煙酒、乳製品、烘培、

配料等；藥用原料、藥用油、香料和醫藥中間體、香料精細化工等 

相關生產加工設備−蒸餾設備、萃取設備、提取濃縮設備等 

 

【漳州瓷器交流盛會】 

舉辦地點：漳州市東山縣展覽館 

展會內容： 

在整個海上絲綢之路的運輸線上，瓷器為最具代表性的貨物品類。漳州也是古絲

綢之路的起點之一，在明清時代，漳州窯作為主要外銷瓷器窯址，曾通過海上絲綢之

路遠銷海外。漳州現也存有南靖東溪窯遺址、平和南勝窯址兩大海上絲綢之路申遺

點。 

選擇漳州作為本次新海絲路的瓷器會展地，希望通過漳州窯出土的瓷器來宣揚

閩南一帶的瓷文化。本次會展將展示明清時期外銷各國出土的相關瓷器，也會聯合其

他地區的瓷器商對現代藝術瓷進行展示銷售。 

瓷器參展範圍： 

陶瓷藝術作品創作的機構、代理商及其陶瓷藝術作品 

藝術陶瓷、紫砂、陶藝、陶瓷藝術品、藝術家繪瓷作品、高端禮品瓷、陶瓷工藝

禮品、琉璃 

陶瓷用品生產、研究、設計製作的機構和經銷商，及其最新創意設計的日用、工

業等具有引領潮流審美價值的陶瓷作品 

 

6. 活動時間安排 

6.1 海上主會場 

活動名稱 活動時間 活動地點 

VR尋寶探險 2020年 6月 20日—23日定時開放 10-12層 

親子互動 2020年 6月 20日—23日   12層 

各系列展館 2020年 6月 20日—23日全天開放 整艘郵輪 

掃碼智能講解 展會全程 整艘郵輪及陸地展區 

7D電影體驗館 2020年 6月 20日—23日定時開放 3,、4、5層雷克斯大劇院 

舞會 2020年 6月 20日—23日晚間開放 5層康特凡蒂歌舞廳 

 

6.2 陸地分會場 

活動名稱 活動時間 活動地點 

泉州茶藝品鑒會 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 19:00 
泉州絲路文化藝術展覽館 

廈門絲綢香薰藝術展 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 17:00 
廈門國際會展中心 

漳州瓷器交流盛會 
2020年 6月 20日 10:00- 

2020年 6月 23日 17:00 
漳州市東山縣展覽館 

 

 

 

https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=68645772&ss_c=ssc.citiao.link
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7. 立項風險及對應措施 

7.1 人數受限應合理定位− 

因場地可容納人數限制，可能會形成供不應求的局面，對此將進行各種市場調查，

通過資料分析進行招展招商工作，將目標人群定位為能接受船票價位且願意嘗試體

驗這種新興展會模式的群體，並合理利用各種媒介進行展會宣傳，以實現供需平衡。 

 

7.2 出遊觀展應保障安全− 

參展觀眾在乘郵輪參展時可能出現暈船反應，此外，郵輪由於長時間在海上航行，

可能遇上人力不可抗衡的自然因素，對此應在出行前進行大量天氣預估，若天氣不

佳，則根據具體情況合理調整出行時間；船上並應提供足夠暈船藥並設有醫務室，以

規避安全隱患。  

 

7.3 物流運輸做到即時監控− 

物資的運輸、安裝、交通等方面要積極做好物流運輸的各種應對預案，隨時監控

場地，杜絕潛在隱患。 

 

7.4 突發事故應防患未然−  

包括突發事故和上船人流量的資訊預測、參展商資料資料保護等，做好風險預

案，在展會前期組建內部危機管理機構，建立危險預警機制；展會期間進行風險評估

並啟動風險處理預案，展會結束後由恢復導向發展。 

 

7.5 招展數量未達招展指標時− 

根據實際情況擴大招展地區範圍，適當降低入展門檻，加大宣傳力度，增強展會

品牌影響力。給予參展商更多的實際優惠，在展位價格上適當做出調整，優化展位元

配置，使展位元設置更加具有吸引力。 

 

7.6 招展進度未達到預期時− 

在做招展準備工作之前，明確分工，制定細緻的招展工作推進表，嚴格按照既定

進度推進，招展時積極完成招展指標。 

 

8. 招商方案 

招商時間：2019年 10月 15日−2020年 5月 20日 

招商範圍：瓷器全國各地分銷商、香熏全國各地分銷商、茶葉及茶具全國各地分銷商

等 

招商進度計畫：2019 年 10 月 20 日−2020 年 5 月 10 日，招商籌備階段建立招商機

制，基本完成對招商資料的準備、招商市場的分析等前期工作；主力招商

階段確定目標主力招商物件；在完成以上任務階段之後進行全面招商。  

實地招商：針對重點目標群體，主辦方委派工作人員到目標招商區域與目標群體進行

實地洽談。2020年 5月 20日，確定最終名單，並錄入名單，寄發參展指

南。 

招商方式： 

官方網站宣傳−借助海上宣傳片以及網路媒體，在主辦方的官方網站上發佈招商資訊，

參展觀眾可直接通過官方平臺進行註冊。 
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新聞媒體報導−通過相關網路媒介、報紙、新聞媒體等工具推送和報導招商資訊。 

網路郵件聯繫−通過網路郵件聯繫普通觀眾，以此吸引其參展。 

專案會議推廣−通過舉辦專案招商發佈會，專案推介洽談會，使潛在目標觀眾深入瞭

解此次展會。 

招商注意事項： 

拓寬招商途徑−採取線上線下雙重形式進行招商，借助國內知名權威招商網站以及其

他權威媒體平臺。 

贊助金額總數未達標−增設贊助商的數量，靈活調整贊助商的贊助金額標準。 

贊助商數量未達標−調寬贊助標準限制，主辦方積極與預備贊助商聯繫，協調各方利

益。 

會場廣告位價格 

郵輪進門處兩側：2m×6m     10,000元/㎡/年 

郵輪玻璃幕牆處：2m×3m     10,000元/㎡/年 

    郵輪電梯內部：  2m×3m      9,000元/㎡/年 

    郵輪內部通道；  2m×3m      9,000元/㎡/年 

展會手冊廣告：  5,000元/年 

 

9. 參展門票 

9.1 針對既參觀海上主會場也參觀陸地分會場的觀眾 

由於本次展會航線靈活，參展觀眾可自行選擇出行路線，不同路線分別對應不同

的船票價格。 

泉州—漳州—廈門 2,000元 （往返，包括陸地分會場門票） 

廈門—泉州  1,000元 （單程，包括陸地分會場門票） 

漳州—廈門   700元 （單程，包括陸地分會場門票）           

泉州—漳州   900元 （單程，包括陸地分會場門票） 

 

9.2 針對只參觀陸地分會場的觀眾 

考慮到觀眾所在地域及其閒暇時間的受限性，本次展會單獨售賣陸地分會場門票。 

泉州—120元 

漳州—100元 

廈門— 80元 

     

10.  預算及收入 

預算專案 單價 數量 金額 

場館費用 

郵輪租賃 / 1期 800,000 

油耗 3,000/噸 150噸 1,800,000 

展位搭建 / / 300,000 

人工佈景 / / 50,000 

陸地布展 / / 4,000,000 

宣傳推廣 

展會傳單  20,000張 2,000 

公交，地鐵站牌 2,500/個 20個 50,000 
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戶外廣告 / 16個 360,000 

新聞媒體宣傳 / / 350,000 

網路媒體推廣 / / 300,000 

報紙宣傳 16,000 7 112,000 

創建官網官微及維護 / / 80,000 

現場管理 

工作人員培訓費用 5,000  5,000 

VR設備租賃 / 15*4 郵輪自帶，旅行社提供 

LED液晶屏 / 5*4 郵輪自帶，旅行社提供 

雜物費 

辦公費 / / 15,000 

工作人員餐飲 100/天/人 300*3 90,000 

演出勞務費 / / 30,000 

相關活動 

舞臺搭建 / 3 郵輪自帶，旅行社提供 

音響設備 / 5 郵輪自帶 

其他相關費用 / / 50,000 

不可預見費用：100,000 

總計：8,494,000 

 

收入項目 數量 資金 備註 

展位租賃費/會期 

100（標準

展位） 
300,000 

 

 

陸地會場 

30（特裝

展） 
60,000 

/ 700,000 海上會場/㎡ 

廣告位 

郵輪登船口兩側 10,000/會期 20 200,000 

包括郵輪 

及陸地 

郵輪內 10,000/㎡/會期 16 160,000 

擺渡車內 1,000/會期 5 5,000 

展會手冊廣告 5,000/會期 40 200,000 

展館入口處兩側 1,000/會期 2 2,000 

展館展位旁邊 800/會期 6 4,800 

贊助商 

100,000 10 1,000,000 
顯著位置 

廣告位10㎡。 

200,000 5 1,000,000 

展會相關的宣

傳媒體、展會

會刊、展會網

站上予以發佈 

300,000 3 900,000 
安排產品介紹

會 

500,000 1 500,000 獨家冠名 
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基礎船票

收入 
2,000(具體收入視票價類別浮動) 3,400 6,800,000 

 

預估陸地

會場收入 
廈漳泉陸地會場 3,000  300,000 

 

收入總計：10,421,800 

  

11.  環境分析 

11.1 SWOT分析 

S優勢： 

1. 展品具有地域優勢 

2. 會展跨域大、涉獵廣 

3. 會展模式新穎特殊 

4. 互動性、體驗感強 

5. 可吸引各式各樣的參與者 

W劣勢： 

1. 花費精力、成本較高 

2. 展會行程較多 

3. 模式架構尚不成熟 

O機會： 

1. 與國家政策相結合 

2. 貼合文化開展，同時屬於文化相關展覽 

3. 可為相關企業提供機會（海上展館） 

4. 增加參展者旅遊機會 

T威脅: 

1. 存在可複製性 

2. 存在技術問題 

3. 環境不確定性較高（天氣因素） 

 

11.2 政治環境分析 

2015年 3月 28 日推出《推動共建絲綢之路經濟帶和 21世紀海上絲綢之路的願

景與行動》，繼續發揮沿線各國區域、次區域相關國際論壇、展會以及博亞洲論壇、

中國−東盟博覽會、中國−亞歐博覽會等平臺的建設性作用，支援辦好絲綢之路（敦

煌）國際文化博覽會、絲綢之路國際電影節和圖書展。 

泉州是絲綢之路的起點，泉州的自然風光、文化環境、歷史積澱、人文特色具有

強大的潛在吸引力，泉州市的會展業在政策的支持下具有很大的發展空間。此外，福

建的對台優勢隨著海峽西岸經濟區概念的提出，變得越來越明顯。從閩台關係上來

看，雙方有著地緣近、血緣親、文緣深、商緣廣、法緣久的歷史淵源，2009 年國務

院公佈了《關於支持福建省加快建設海峽西岸經濟區的若干意見》，標誌著海峽西岸

經濟區正式進入國家戰略支援的重點區域。從政治地緣上來看，泉州不僅是海峽西岸

重要樞紐城市，同時也是全國綜合配套改革試點城市之一。近幾年來，隨著一批工業

專案的投入建設，泉州的軟、硬體設施逐漸完善，發展潛力日益明顯，受到各界投資

者的關注，由此可見，目前的政治環境為發展泉州會展業提供了較為有利的條件。 

 

11.3經濟環境分析 

2018年，我國出國舉辦展（博）覽會增速雖然放緩，但整體規模依然保持增長態

勢，參展數量不斷增多，展覽面積穩步增長，參展企業數逐漸提升。展覽業作為一個

產業，有自身的一套運作模式和方法，其發展有規律可循。展覽業既是經濟的晴雨錶，

同時也是經濟發展、社會發展的助推器，經濟發展的好壞，從展會的情況上便可明顯

看出。發展會展業有利於帶動我省相關產業乃至整個經濟的更大發展，有利於提升企

業應對國內外經濟發展態勢的競爭能力，有利於刺激消費、擴大內需、增加有效社會

購買力。 
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11.4社會環境分析 

泉州是福建乃至全國的烏龍茶主產區，有 1,000多年的產茶歷史，泉州、漳州是

古代絲綢之路的起點，而廈門就是古絲路的樞紐。福建省一直處在中國對外開放的前

沿，廈門是中國最早批准設立的四個經濟特區之一；漳州也是古絲綢之路的起點之

一，在明清時代，漳州窯作為主要外銷瓷器窯址，曾通過海上絲綢之路遠銷海外。 

 

11.5技術環境分析 

據《中國互聯網路發展狀況統計報告（第 43次）》資料顯示，截至 2018年 12月，

我國線民規模為 8.29 億，互聯網普及率達 59.6%。隨著網路的發展和資訊技術在商

業領域的廣泛應用，網路成為現代技術中人們進行交流的重要平臺，將會展活動電子

化、網路化。對於企業而言，基於網際網路的網上採購、競購、拍賣、採購管理、客

戶關係管理、產品行銷過程管理等，使得他們得以突破商務活動在時空上的限制，基

於電子商務的網路會展平臺提供的視訊會議、互動的產品展示、客戶定制化促銷、現

場參觀、訂單管理、電子支付等功能和服務正日趨完善，更能提高會展業的管理效率

和服務品質。 

 

12.  展會亮點 

12.1 海陸結合  

打破傳統辦展形式，將展會主場地由陸地傳統展館移至海上游輪，形成一個“移

動空間”，具有陸地展會所不具有的動態性；選取泉州、漳州、廈門作為具有特色的

網站，在每一次停靠的網站設有相對應的陸地展點。 

 

12.2 遊學結合 

將郵輪 VR體驗區作為尋寶探險區域，將這段歷史的相關物件作為尋寶線索，穿

插在整個尋寶過程中，使展品融入配套活動，配套活動為展品服務，最終實現展品與

配套活動相互作用。 

 

12.3 中西結合 

此次展會採取中西結合的方式，展品選取海上絲綢之路時期具有代表性的中西商

品，使觀眾在參展過程中尋求其和而不同的內涵。 

 

12.4 “展旅”結合  

此次展會以常展的模式在郵輪上舉辦，具有旅遊特性，形成一種“在觀展時旅遊，

在旅遊中參展”的模式，最終形成以展會帶動旅遊、以旅遊完善展會的互動互惠的發

展新局面。 

 

13.  辦展後續效益 

13.1 豐富展會資訊功能 

展會是行業和市場訊息的重要集散地，參加展會的目的就是為了收集和發佈各種

有用的資訊，舉辦與展會相關的各種活動，與會的專家、學者和行業專業人士能將大

量的最新資訊帶來給會場聽眾，這種活動極大地豐富了會展資訊積聚和傳播的功能。 

 

13.2 拓展展會的展示功能 

展會是企業產品和形象的展示台，是企業樹立和強化企業和產品品牌的重要管道，
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在展會期間舉辦產品展示會、有關表演和比賽，能很好地拓展展會的展示功能，使觀

眾對產品產生深刻的印象。 

 

13.3 強化展會的發佈功能 

展會是行業人士集聚之地，資訊傳播快並具有一定的權威性，在展會上發佈新產

品，可以產生巨大的影響。 

 

13.4 延伸展會的貿易功能 

參展商參展的目的之一是促使貿易成交或尋找合適的供應商。展會首先是一個重

要的貿易平臺，展會相關活動（如產品訂貨會、產品推介會、專案招標會等）延伸了

展會的貿易功能，吸引更多的潛在觀眾，增加地區知名度。 

 

 
收稿時間：2019-10-22 

責任編輯、校對：程萌、劉舒霖 

 


